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Sosyal Medya 2024 Degerlendirme ve
2025 Stratejl Raporu

KURUMSAL REKLAM HiZMETLERI




2024 Etkilesim Raporu
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33.185 takipgqi

—_— Palize | 13.260 takipci
— Kafem | 7.455 takipci
— K|rkikindi Restoran | 7.190 takipci
— K|rkikindi Pastane | 5.150 takipgi

— K rkikindi Ziyafet | 130 takipgi
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Palize —
— Kafem
Kirkikindi
Restoran
_ Kirkikindi
Pastane
__ Kirkikindi
Zlyafet




587 gonderi

— Pglize

91 post - 94 reels ‘ 185 gonderi

_— K |rkikindil Restoran

88 post - 45 reels ‘ 133 gonderi

— KO fem

83 post - 92 reels ‘ 175 gonderi

— K rkikindi Pastane

86 post - 46 reels ‘ 132 gonderi
— KrKikindi Ziyafet

3 post - 5reels ‘ 8 gonderi

INTERIO

Kirkikindi
Restoran

Kirkikindi Ziyafet

— Kirkikindi Pastane

Kafem

Palize



29.395 Begenme

— Pglize

Kirkikindl Restoran

3.354 post - 5121 reels | 8.475 begeni

—— K rKIKiINdl Restoran Kafem

4.053 post - 3565 reels | 7.618 begeni

— KO fem

2.786 post - 4.375 reels | 7.161 begeni Kirkikindi

- Pastane
— K rkiKiINdl Pastane

3.507 post - 2.337 reels | 5.844 begeni

Kirkikindi Ziyafet
— K rkikindi Ziyafet |

97 post - 198 reels | 295 begeni

Palize
|

INTERIO




13.797

P besSenisi @
ost begenisi
Kafem

Kirkikindi Kirkikindi

Ziyafet Pastane
— Pglize | 3.354 post begenisi r

Kirkikindi
— K| rkikindi Restoran | 4.053 post begenisi Restoran Palize
L _ |

— Kofem | 2.702 post begenisi -

—— K| rkikindi Pastane | 3.507 post begenisi

— K rkikindi Ziyafet | 97 post begenisi 13 797

ost begemm

INTERIO



En ok begenilen postlar
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| Hizmetlerimiz®
SEFIKCAN _ e
SAHUR MENU

Palize

Qv W W Qv N
Kafem Kirkikindi Pastane Kirkikindi Restoran Palize Kirkikindi Ziyafet
112 begeni 111 begeni 96 begeni 71 bedeni 36 bedeni
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15.596

Y

RQQIS ngQ“lSl Kirkikindi SR
o Pastane
K|r.k|k|nd| ‘ Kirkikindi
Ziyafet

—  Pglize | 5.121 reels begenisi r Restoran

—  K|rkikindi Restoran | 3.565 reels begenisi Palize
L _

— Kofem | 4.459 reels begenisi

— K| rkikindi Pastane | 2.337 reels begenisi

— K rkikindi Ziyafet | 198 reels begenisi 15.569

reels begenisi

INTERIO
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112 begeni

INTERIO

111 begeni

Kirkikindi Pastane

En ¢ok begenilen reelsler

96 begeni

Ka fem

71 begeni

Kirkikindi Ziyafet

36 begeni



1.783.909

1zlenme

— Pglize | 719.513 izlenme

— K rkikindi Restoran | 504.174 izlenme
— Kofem | 344.776 izlenme

—— K rkikindi Pastane | 202.437 izlenme

— K rkikindi Ziyafet | 13.009 izlenme
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En ¢ok izlenen reelsler
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Kirkikindi Ziyafet

Kirkikindi Restorqn
Kirkikindi Pastone

Kafem

83.442 izlenme 21.691 izlenme 11.232 izlenme 9.000 izlenme 4.952 jzlenme
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2.825 kaydetme

Kirkikindi Ziyafet

/
Kafem

N |
L Kirkikindi

— Pglize | 1.208 kaydetme Pastane

—_—  K|rkikindi Restoran | 823 kaydetme Kirkikindi Restoran

— Kdfem | 309 kaydetme

—  K|rkikindi Pastane | 472 kaydetme Palize

— K rkikindi Ziyafet | 13 kaydetme

INTERIO



En ok kaydedilen postlar

SEFIKCAN
SAHUR MENU

Palize

oQv

oav
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Palize Kirkikindi Restoran Kafem Kirkikindi Pastane Kirkikindi Ziyafet
28 kaydetme 25 kaydetme 22 kaydetme 19 kaydetme 6 paylas
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Kirkikindi Restoran

82 kaydetme

INTERI
2\

75 kaydetme

En ok kaydedilen reelsler

18 kaydetme

Kirkikindi Pastane

18 kaydetme
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Kirkikindi Ziyafet

7 kaydetme



6.710 paylasma

—_— Pglize | 3.008 paylasma

— K|rkikindl Restoran | 1.476 paylasma
— Kdfem | 1.171 paylasma

— K|rkikindi Pastane | 962 paylasma

— Krkikindi Ziyafet | 93 paylasma
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Kirkikindl Restoran —|

Kirkikindi
Pastane
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Kirkikindi — Kafem Palize
Ziyafet



En ¢ok paylasilan postlar

SEFIKCAN
SAHUR MENU

Ozel Giinlerinize Sehirdeki
En Giizel Dokunus!

oav

OQVv Qv N OQvVv Qv
Kafem Palize Kirkikindi Restoran Kirkikindi Pastane Kirkikindi Ziyafet
136 paylasma 48 paylasma 25 paylasma 19 paylasma 6 paylasma
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En ¢ok paylasilan reelsler
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39.084 etkilesim %/@

r Kirkikindil Restoran

Kafem —
—_— Pglize | 12.865 etkilesim

— K|rkikindi Restoran | 9.889 etkilesim
— Kafem | 8.643 etkilesim

— Krkikindi Pastane | 7.286 etkilesim

— K rkikindi Ziyafet | 401 etkilesim

Kirkikindi
Pastane

— Kirkikindi Ziyafet

INTERIO



421 etkilesim
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Kirkikindi R_estorq n

333 etkilesim

En ¢ok etkilesim alan icerikler

SEFIKCAN
SAHUR MENU

Qv

Kafem
270 etkilesim
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Kirkikindi Pastane
Kirkikindi Ziyafet

183 etkilesim 105 etkilesim



2.281.800

risim

— Pglize | 861.939 erisim
— Krkikindi Restoran | 691.684 erisim
— Kdfem | 377.238 erisim
— K|rkikindi Pastane | 343.266 erisim

— K rkikindi Ziyafet | 7.673 erisim
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Kirkikindi
Restoran

Kafem

Kirkikindi
Pastane

Kirkikindi Ziyafet



En ¢ok erisim alanlar
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Kirkikindi Ziyafet

Kirkikindi Restoran
Kirkikindi Pastane

Kafem

— — 8713 erisim — —
65.391 erisim 14.075 erisim 6420 erisim 2859 erisim
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profil hareketi

Palize | 3.523 profil hareketi

Kirkikindi

Kirkikindi Restoran | 3.307 profil hareketi
Restoran

Kafem | 1.596 profil hareketi

Kirkikindi Pastane | 1.972 profil hareketi ’_.
Kafem

Kirkikindi Ziyafet | 121 profil hareketi

Kirkikindi

INTERIO pastane



2025 Strateji



Icindekiler

- Hedef kitle analizi
- Marka karakteri

- 2025 Stratejimiz ve aylar

INTERIO
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hedef kitle analizi

Kafem, Konya'da dusuk ve orta gelir grubuna uygun fiyatli ve kaliteli hizmet sunan
lider bir marka olarak, taze ve dogal malzemelerle lezzetli irunler sunmayi, musteri
memnuniyetini ve guvenligi dnceliklendirmeyi misyon edinmistir. Turistik ve merkezi
lokasyonlarda dahi uygun fiyat politikasiyla genis bir musteri kitlesine hitap eden
marka, samimi ve huzurlu bir atmosfer saglamaktadir. 18-65 yas arasi, farkli egitim
seviyelerinden kadin ve erkek bireylerin sosyal bulusmalar ve butce dostu kaliteli
yemek deneyimi icin tercih ettigi Konbeltas, musteri odakli ve seffaf hizmet anlayisiyla,
guvenilir ve modern bir firma olarak bilinirligini artirmayi hedeflemektedir.
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medya karakteri

Kafem'in iletisim tonu enerjik, pozitif ve genc bir dil Uzerine kuruludur; ulasilirigr ve

samimiyeti vurgulayan mesajlarla her yas grubuna hitap eder. Gorsel stili, mor ana renk
ve canli tonlarla dinamik ve dikkat ¢cekici bir atmosfer yaratirken, modern ve minimal

cizgilerle desteklenmistir. Mekan ve dijital tasarimlarda enerjik ve sicak bir gérunum
saglanirken, markanin “Kasif” ve “Bakici” arketiplerinin birlesimiyle hem yenilikci hem de
samimi bir kimlik sunulmaktadir. “Lezzetin enerjisi, her yudumda!” gibi kisa ve akilda kalici
sloganlarla genc ve genis bir kitleye hitap edilmektedir.
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2025 stratejisi

Tema:

1. Ceyrek: Ocak - Mart

Kisin Sicakligi ve Lezzet Keyfi
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Ocak
Subat

Mart

INTERI
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Soguk Gunlerde Sicak Bir Atmosfer

Sevgi ve Paylasim

Baharin Ilk Isiklari

Turk kahvesi ve bitki caylari gibi sicak iceceklerin tanitimi.
Kahvalti tabaklariyla gune enerjik bir baslangi¢c konsepti.
Tatlilardan brownie ve profiterol gibi sicak hissettiren lezzetlerin sunumui.

Sevgililer Gunu icin waffle ve sicak icecek kombinleri.
Tatlilardan cheesecake ve trilece gibi romantik sunumlar.
Mekan atmosferiyle romantik anlar icin ilham veren icerikler.

Hafif seceneklerden Akdeniz salatasi ve ton balikli sandvicin tanitimi.
Kahvaltl kategorisindeki yumurtali lezzetler ve enerji veren baslangiclar.
Turk kahvesi yaninda tatli kombin 6nerileri.

Sahur menusu var ve sahur bitimine kadar acik vurgulanabilir.



2025 stratejis

Tema:

Bahar Tazeligi ve Hafif Lezzetler

1 | 2. Ceyrek: Nisan - Haziran

Soguk havalara uygun, doyurucu yemekler ve sicak iceceklerle one cikan icerikler.

Nisan

Mayis

Haziran

INTERI
N\

Baharin Canliligi

Hafif ve Serinletici Lezzetler

Yazin Renkleri

Salatalar ve taze malzemelerle hazirlanan hafif yemeklerin
paylasimi. Sandvig ¢esitlerinin pratik ve doyurucu ozelliklerinin
vurgulanmasi. Pastalar ve tatlilarla "bahar esintileri" konsepti.

Limonata ve soguk kahve cesitlerinin one ¢ikarilmasi. Tatlilardan
sutlu tatlilar ve muhallebi cesitlerinin serinletici etkisiyle
tanititlmasi. Kahvaltl tabagiyla "enerjik sabahlar" temasi.

Frozen icecekler ve milkshake cesitleriyle serinleme onerileri.
Aperatiflerden patates kizartmasi ve tavuk kanatlarin eglenceli
sunumlari. Yaz tatlarina uygun waffle cesitleri.
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2025 stratejis

1 | 3. Ceyrek: Temmuz - Eylul

Tema: Yaz Ferahligi ve Enerjik Tatlar

Temmuz Serinletici Ic;ecekler Menudeki frozen ve milkshake iceceklerinin dikkat ¢ekici
sunumlari. Waffle zerine meyve ve dondurma kombinleriyle yaz
temasi. Kahvalti segceneklerinin acik hava masalariyla
fotograflari.

QQUStOS Yazin Enerjisi Cheeseburger ve tavuk wrap gibi doyurucu atistirmaliklarin
tanitimi. Menumuzdeki tatlilarin yaz sunumlari (or. profiterol
uzerine meyve). Soguk kahve ve limonatalarin eglenceli
videolarla tanitimi.

€ylﬁl Mevsim Gqu Sicak ve soguk iceceklerin bir arada sunuldugu icerikler.

INTERI
N\

Tatlilardan tiramisu ve brownie ile "sonbahara merhaba" temasi.
Hafif atistirmaliklarin éne cikarildigi paylasim onerileri.
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2025 stratejisi

Tema:

Sonbahar Lezzetleri ve Kis Hazirugi

4. Ceyrek: Ekim - Aralik

Ekim

Kasim

Aralik

INTERI
N\

Sonbahar Tatllari

Geleneksel ve Modern Lezzetler

Rile ve Dostlarla Keyifli Anlar

Tatlilardan trilegce ve muhallebi ¢esitlerinin éne ¢ikarilmasi. Turk
kahvesi ve bitki cayl gibi sicak iceceklerin tanitimi. "Sonbahar
ambiyansi" temali mekan gérselleri.

Tatlilardan trilece ve muhallebi ¢esitlerinin éne ¢ikarilmasi. Turk
kahvesi ve bitki cayi gibi sicak iceceklerin tanitimi. "Sonbahar
ambiyansi" temali mekan gdrselleri.UJaffle ve tatli cesitlerinin
modern sunumlari. Kahvalti menusunden zengin tabaklarin
tanitimi. "Sonbahar lezzet festivali" temali tatli icerikleri

Kahvaltl tabagi ve sicak iceceklerin bir arada sunuldugu samimi
masa duzenlemeleri. “Dostlarla bir araya gelmenin en lezzetli
yolu” temasiyla kalabalik gruplar icin édneriler. Musterilerin
Kafem'de yasadigi guzel anlari paylasmalari icin odulld bir
etkinlik duzenleme (or. “Kafem’de anilarini paylas, surpriz
hediyeler kazan”)
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hedef kitle analizi £ )

Palize, Konya'da dogal ve yoresel uruinlerle zenginlestirilmis kahvalti deneyimi sunan bir
markadir. Hedef Kitlesi, 18-55 yas arasi, orta-ust gelir seviyesine sahip, saglikli yasam tarzini
benimseyen ve hem yerel halk hem de turistlerden olusmaktadir. Musteriler, dogal, taze ve
saglikli urunlerle kahvalti yaparken, modern bir dokunusla geleneksel Turk kahvaltisinin
keyfini cikarirlar. Palize, sosyal medya kullanicilarinin gorsellige onem verdigi ve kahvalti
anlarini paylasmayi sevdigi bir marka olarak konumlanirken, ayni zamanda yerel treticileri
destekleyerek surdurulebilirligi hedefler. Misyonu, kahvalti kulturine deger katmak ve kaliteli,

yerel urunlerle musteri memnuniyetini saglamakken, vizyonu Konya'da kahvalti denildiginde
akla gelen ilk marka olmaktir.

INTERIO
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Palize markasi, sicak, samimi ve guven verici bir ton kullanarak, muUsterilerine kendilerini
evlerinde hissettirmeyi hedefler. Dogal, sade ve modern bir tarz benimseyen marka, geleneksel
Turk kahvaltisint modern bir sunumla sunar ve minimal bir dil kullanir. Kahvalti menusu ve marka
imaji, rahatlatici ve huzurlu bir atmosfer olusturur. Marka, taze ve saglikli drdnlerle musteri
memnuniyetini 6n planda tutar, ayni zamanda kahvalti kalturanu paylasarak ailelerin ve dostlarin
bir araya gelmesini tesvik eder. Gorsel kimlik, yesil, kahverengi ve beyaz gibi dogal tonlar
kullanilarak olusturulmus ve bu renkler markanin dogallik ve tazelik temasini vurgular. Palize'nin
logosu minimalist bir tasarima sahip olup, fontlar ise sade ve sik bir kombinasyondan olusur;
basliklar icin geleneksel serif fontlar, metinler icin ise modern sans-serif fontlar tercih edilebilir.

INTERIO



2025 stratejisi

1. Ceyrek: Ocak - Mart

Tema: Yeni Baslangig¢lar, Dogallik ve Saglikl
Kahvaltilar

Ocak Yeni Yila Saglkl Baslangiclar Saglikli Kahvalti Ipuclari: Palize mentsindeki saglikli secenekleri
tanitan, taze yerel urunlerle hazirlanan kahvalti tarifleri. Yerli
Urtn Tanitimlari: Konya'nin yerel Grdnleri hakkinda bilgi ve bu
arunlerle hazirlanan kahvaltilar.

$UbCIl'. pog la§mon|n | ezzeti Aile Kahvaltilari: Aileler icin ideal kahvalti seceneklerini tanitan
icerikler. "Palize'de Rilenizle Guzel Bir Kahvaltl" gibi basliklarla
paylasimlar. Musteri Paylasimlari: Musterilerin kahvalti
deneyimlerini paylasmalarini tesvik eden yarismalar veya
hashtag kampanyalari

Mart Baharin Taze BCI§[O ngicl Taze Bahar UrUnleri: Mevsimsel taze sebze ve meyvelerle yapilan

INTERI
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kahvaltilar. "Bahar Kahvaltisinin En Guzel Halleri" gibi
paylasimlar. Yeni Urtn Tanitimlari: Bahara ézel yeni drinler veya
menudeki yenilikler hakkinda bilgi verici icerikler. tSahur
eklenebilir.
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2025 stmtejisi 2. Ceyrek: Nisan - Haziran

Tema: Yoresel Zenginlikler ve Aile Iliskileri

Nisan Aile Kahvaltilari ve Uérese[ Tatlar Ydresel Urdnler: Konya'nin Unlu tatlariyla yapilan kahvalti
kombinasyonlari. "Konya'nin Yoresel Lezzetleriyle Kahvaltl Keyfi"
baslikli icerikler.

mCIyIS SCI@'.I kll ve Beslegici Kahvaltilar Fit Kahvalti: Dusuk kalorili, saglkl malzemelerle hazirlanan
kahvalti secenekleri.
Video Icerikler: "Saglkli Kahvalti Nasil Yapilir?" gibi hizli tarif
videolari.

Haziran Baharin Sonu Yazin BG§LCI ngicl Yaz Kahvaltilar: Yaz icin ideal kahvalti secenekleri, soguk

INTERI
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kahvalti tarifleri. Yazlik Urdnler Tanitimi: Taze meyveler, serinletici
icecekler gibi yaz kahvaltilarina uygun malzemelerin 6ne
cikarilmasi.
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2025 stratejis

Tema:

Yaz Keyfi ve Yenilik¢i Kahvaltilar

1 | 3. Ceyrek: Temmuz - Eylul

Temmuz

Agustos

gylil

INTERI
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Yaz Kahvaltilarinda Serinleyin

Gune Guclu Baslangic

Sonbahara Merhaba

Yaz Kahvaltisi: Taze meyveler, yogurt ve serinletici iceceklerle
hazirlanan kahvalti secenekleri. Musteri Paylasimlari: Yaz
kahvaltisi fotograflarini paylasmalari icin takipgilerin tesvik
edilmesi

Enerji Veren Kahvaltilar: GUne enerjik baslamak i¢in dnerilen

kahvalti secenekleri. Zengin proteinli ve vitamin dolu kahvaltilar.

Canli Yayin: Kahvalti tarifi ve drun tanitimlarinin yer aldigi
Instagram canli yayinlari.

Sonbahara Uygun Kahvaltilar: Yavasca gelen soguk havalara
uygun, sicak kahvalti seceneklerinin tanititmasi. Yeni Urun
Duyurulari: Sonbahar menusune eklenen yeni kahvalti
urunlerinin duyurulmasi.
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2025 stratejisi

Tema:

Yoresel Zenginlikler ve Kis Kahvaltilari

4. Ceyrek: Ekim - Aralik

Ekim

Kasim

Aralik

INTERI
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Yoresel Tatlar ve Kahvaltl Keyfi

Kis Kahvaltilari

Yilin Sonu ve Aile Kahvaltilari

Konya'nin Lezzetleri: Yerel kahvalti aranlerinin tanitimi.
"Konya'nin €n Iyi Kahvaltilar" basligi altinda mentdeki yoéresel
tatlar. Etkilesimli Paylasimlar: Takipcgilerin en sevdikleri kahvalti
arunlerini paylasmalarini tesvik eden icerikler.

Soguk Havalara Uygun Kahvaltilar: Kis meyveleri ve sicak
iceceklerle kahvalti dnerileri. Palize'nin Kisa Hazirlik: Kisa ozel
menu degisiklikleri veya urun yenilikleri duyurusu.

Aile Kahvaltisi: Yilin son gunlerinde aileler icin hazirlanan
kahvalti setlerinin tanitilmasi. Musteri Paylasimlari ve
Hikayeler: Palize'de gecirilen keyifli anlar ve musteri
deneyimleriyle etkilesim yaratmak.
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Kirkikindi Restoran, 24-60 yas arasindaki geleneksel ve otantik tatlari seven, orta-ust gelir
grubuna hitap eden bireyleri hedefler. Musterileri arasinda 6gretmenler, memurlar, is insanlari
ve turizm sektoéoru calisanlari bulunur. Hem bireysel yemek keyfi hem de ailece yemek yemeye
aliskin olanlar tercih eder. Restoran’in misyonu, geleneksel Konya ve saray yemeklerini modern
bir hizmet anlayisiyla sunarak bu lezzetleri herkese ulastirmaktir. Vizyonu ise saray ve yoresel
Konya mutfagini Turkiye capinda bilinir kilmak ve kulturel bir marka olmaktir. Restoran, taze ve
dogal malzemelerle saglikli yemekler hazirlama, yerel degerlere saygi gésterme, kalite ve
musteri memnuniyetini 6n planda tutar. Konya mutfagini otantik bir deneyimle, sicak bir
atmosferde sunarak yerel ve ulusal duzeydeki rakiplerinden ayrilmayi hedefler.
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Kirkikindi Restoran, premium bir algiyi sicak ve zarif tonlarla harmanlayarak otantik bir atmosfer
yaratir. Ana renk paletinde murduam ve kahverengi tonlari one cikarken, detaylarda altin
dokunuslar kullanilir. Mekan dekorasyonunda kadife dokular ve los, sicak aydinlatma ile
geleneksel cizgiler modern bir yorumla birlesir. Zarif serif fontlar, geleneksel dokulari modern bir

sekilde sunar ve sunum detaylarinda ince iscilikle altin vurgulari, hem geleneksel hem de
sofistike bir deneyim sunar. Kirkikindi'nin tonu, samimi ve sicak bir dil kullanarak kultarel baglari

vurgular. Tarzi ise, klasik ile modernin harmanlandigr 6zgun, sade ama dikkat ¢cekici bir anlatim
diline sahiptir. Markanin arketipl, "Yaratici" (The Creator) olarak geleneksel lezzetleri yeniden gun
yuzune cikarip, onlari sanata donusturen bir kimlik tasirken, "Bakici" (The Caregiver) arketipiyle de

yoresel ve otantik mutfak anlayisint samimi bir sekilde sunar.

INTERIO



2025 stratejisi

1. Ceyrek: Ocak - Mart

Tema: Kis Lezzetleri, Manevi Zenginlikler ve
Ramazan Hazirlugi
Ocak KI§O | ezzetli Bir BCI§LG nglg" KI§CI dzel sicak Kis Menusu: Sicak yemekler, etli yemekler ve tatlilar. Yoresel
Konya Lezzetleri: Konya mutfagindan geleneksel kis
yemekler ve geleneksel tatlar. yemeklerinin tanitimi.
Saglikli Kis Yemekleri: Bagisiklik guclendiren yemekler.
$Ub0l’. “SevgiLiLer Gunt ve Q§k|ﬂ L ezzeti" Romantik Romantik Aksam Yemegi: Sevgililer GUnud’'ne ézel menu. Aski
) N N Tatla Bul: Sosyal medya yarismalari ve paylasimlar.
atmosfer ve glftlere ozel menduler. Musteri Yorumlari: Romantik aksam yemeklerinden musteri
fotograflari.
Mart "Ramazan'a Hogge[diniz" iftOI’ sofralar ve Iftar MenUsd: Ramazan boyunca sunulacak iftar mendlerinin

INTERI
N\

geleneksel yemekler.

tanitimi. Ramazan'a Ozel Lezzetler: Konya mutfagindan
geleneksel iftar yemekleri. Muasteri Deneyimleri: Iftar
sofralarindaki misafirlerin restoranla ilgili yorumlari. Seb-i
Arus: Mevlana’'nin anildigr bu donemde restoranin Seb-i Arus’'a
6zel menusu ve etkinlikleri.
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2025 stmtejisi 2. Ceyrek: Nisan - Haziran

Tema: Ramazan Bayrami, Bahar ve Aile Ile
Birlikte
Nisan "RAMazan Bc:groml ve AQile Sofralarr” Bogrom Bayram Ziyafeti: Bayramda sunulacak ézel yemekler ve tatllar.
. Aile Yemegi: Ailelerin bayramda bir araya geldigi paylasimlar.
sofralarina 6zel Uemek[er' Bayram Indirimleri: Bayram dénemine 6zel indirimler, hediyeler
veya kampanyalar
mGyIS Anneler Gunu ve ARile BCIQ'.C] rl Anneler GUnU MenUsu: Anneler GUund’'ne ézel menu. Aile
Yemegi: Ailelerin bir araya geldigi anlamli anlar. Anneler Icin
Surpriz: Hediyeler veya tesekkur icerikleri.
Haziran Bahar ve yéresel | ezzetler Bahar Menusu: Bahara 6zel taze malzemelerle hazirlanan

INTERI
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yemekler. Bahar Kahvaltisi: Kirkikindi'nin sundugu zengin
kahvalti secenekleri. Dis Mekan Paylasimlari: Restoranin acgik
alanlarda yapilan yemekleri.
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2025 stratejisi

3. Ceyrek: Temmuz - €ylul

Tema: Yazin Keyfi ve Bayram Ziyafetleri

Temmuz Yaz | ezzetleri Yaz Mendsu Tanitimi: Hafif ve ferah yaz menudsu. Serinletici
Tatlar: Soguk icecekler ve tatlilar (dondurma, meyve tabaklari).
Asure Tarifi ve Hikayesi:Asure'nin tarihsel ve manevi anlamini
anlatan kisa video veya metin icerikleri. Sosyal Medya
Etkilesimi: Kullanicilarin yaz menulerini paylastigr yarismalar.

néustos Bogrom | ezzetleri Bayram Menusu: Etli yemekler ve tatlilar. Aile Ziyafeti: Ailelerin
bayramda bir araya geldigi yemekler.

€ylﬁl Sonbahara Merhaba Sonbahar Menusu: Sonbahara 6zgu yemekler, sicak corbalar.

INTERI
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Sonbahar Tatlari: Konya mutfaginin sonbahara uygun tatlari. Dis
Mekan Paylasimlari: Sonbahar atmosferinde dis mekan
yemekleri.
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2025 Stl‘EthiiSi 4. Ceyrek: Ekim - Aralik

Tema:

Kisa Hazirluk ve Seb-i Aras

Ekim
Kasim

Aralik

INTERI
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Kisa Hazirlik ve Geleneksel Tatlar

Aile Sofralari

Seb-i Arus ve Manevi Atmosfer

Kis Menusu Tanitimi: Kis yemekleri, etli yemekler, tatlilar. Konya
Mutfagr: Kisa 6zel Konya yemekleri.

BuUyuk Aile Ziyafeti: Restoranin genis aile gruplarina uygun
menduleri.

Seb-i Arus Kutlamasi: Mevlana’'nin anildigr Seb-i Arus’a dzel
menu ve etkinlikler. Manevi Lezzetler: Mevlana’'nin 6Jretilerinden
ilham alarak paylasimlar. Yil Sonu Veda: Yilin son gunlerine dair
tesekkur paylasimlari, pozitif dilekler.
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Kirkikindi Pastane, 18-30 yas arasi genc yetiskinler ve 30-65 yas arasi aileler ve profesyonel
bireyleri hedefler.Markanin misyonu, pastane kultirianu modern sunumlarla tanitarak her
musteri icin essiz bir lezzet ve deneyim sunmaktir. Vizyonu ise, Turkiye genelinde butik pastane
anlayisinin dncusu olarak yenilikegi ve estetik sunumlariyla taninmaktir. Degerlerinde tazelik ve
kalite, estetik ve deneyim, yenilikcilik, samimiyet ve misafirperverlik 6ne cikar. Pazarda,
modern bir butik pastane olarak konumlanan marka, zengin menu cgesitliligi, 6zenli sunumlar
ve Instagram'a uygun mekan tasarimi ile rakiplerinden ayrilmayi hedefler. Rakipleri arasinda
yerel pastane zincirleri ve global markalar bulunmaktadir.
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Kirkikindi Pastane, “Asik” (The Lover) ve “Hizmetkar” (The Caregiver) arketipleriyle, lezzetleri ve
sunumlari tutkuyla birlestirerek musterileriyle duygusal bag kurar. Misafirperverlik anlayisi,
musteri degerini merkeze koyar. Markanin goérsel stili, modern ve minimalist bir anlayisla zarif ve
cagdas bir atmosfer yaratir. Renk paletinde, sicaklik icin bej ve pastel tonlar, premium algi icin ise
altin detaylar ve kahverengi tonlari 6ne cikar. Grafiklerde, modern desenlerin harmanlandigi
minimalist cizimler yer alirken, tatlar ve masa detaylarinin cizimleri de kullanilir. Markanin dili,
samimi, sicak ve nazik bir iletisim diliyle musteriyle duygusal bag kurmayi hedefler, sosyal
medya ve menu aciklamalarinda kisa, anlamli ve etkili ifadeler kullanilir. Tarzi, sade ama zarif
mesajlarla hikaye anlatimini ve etkili ifadeleri icerir.
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2025 stratejisi

Tema:

Sicak Baslangicglar ve Kis Lezzetleri

1. Ceyrek: Ocak - Mart

Ocak

Subat

Mart

INTERI
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Kisin Sicak Donusu

Askin Tatli Halleri

Bahara Tatli Bir Baslangic¢

Yeni yil mesaji: Sik bir pastane vitrin gorseli esliginde sicak bir
yeni yil kutlamasi. Kis menusunun tanitimi: Sicak cikolata, sahlep
ve tatli cesitlerini dne cikaran gdnderiler. Haftalik Grtn énerileri:
Soguk havalara uygun tatlilar ve cay eslesmeleri. "Kendi hikayeni
yarat" kampanyasi: Musterilerin pastane deneyimlerini
paylasmalariicin tesvik.

Sevgililer Gunu temali tatlilarin tanitimi (kalpli kurabiyeler, 6zel
pastalar). "Sevdiginize bir tatli ismarlayin" kampanyasi: Sosyal
medya Uzerinden cekilis veya indirim duyurusu. Lezzetli ask
hikayeleri: Ciftlerin pastanede yasadigi guzel anilar. Kullanici
etkilesimi: "€n romantik tatli hangisi?" anketi.

Baharin ilk isiklariyla menude yer alan hafif tatlilarin éne
cikarilmasi. 8 Mart Dunya Kadinlar Gunu ozel icerikleri: Kadin
calisanlarin hikayeleri ve onlara 6zel bir etkinlik. Bahar temali
dekorasyon detaylarinin paylasimi. Instagram Reels: Cay veya
kahve esliginde tatlisunum videolar!.
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2025 stratejisi

Tema:

Bahar Tatlari ve Anneler Gunu

2. Ceyrek: Nisan - Haziran

Nisan

Mayis

Haziran

INTERI
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Cicek Gibi Lezzetler

Anneye Tatli Hediyeler

Yazi Karsilama Lezzetleri

Cicek temali tatlilar: Renkli makaronlar ve dzel sUslemeler. 23
Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami'na ézel cocuk menusu
tanitimi. (yada o gune ozel bir tatli) Bahar fotograf yarismasi: En
guzel tatl sunumu fotografi odullendirilebilir.

Anneler GUnu'ne 6zel hediye kutulari tanitimi (tatli ve kahve
eslesmeleri). “Annenizle birlikte pastanemizde bir gun" sosyal
medya yarismasi.

Bahar menusunun yeniliklerini duyuran kisa videolar.

Serinletici tatlilar: Yaz meyveli tatlilarin éne cikarilmasi.
Dondurmali tatli seceneklerinin tanitimi.

Musteri deneyimi hikayeleri: "Yazin en guzel anisi pastanemizde
yasandl."
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2025 stratejis

1 | 3. Ceyrek: Temmuz - Eylul

Tema: Yazin Hafif Tatlular ve Tatil Keyfi
Temmuz Yaz megve[eri ile Tatl Anlar Yaz meyveli tatlilar ve hafif sutlu tatllarin tanitimi.
Yaz temali dekorasyon ve masa duzeni paylasimlari.
"€n serin tatli hangisi?" anketi ve 6dullu etkinlik.
ngustos Tatl UOLCU[U klar Tatilciler icin paket tatli alternatiflerinin tanitimi.
Yaz kahvalti menusu ile tatli kombinasyon énerileri.
Surpriz cekilis: Musteriler arasindan bir kisiye tatl kutusu hediye.
Elel Sonbahara Hazirlik Eylul serinligine uygun tatli dnerileri (tarcinli ve findikli lezzetler).

INTERI
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"Okula DoénUs Tatlilar" kampanyasi: OJrencilere ézel indirimler.
Instagram hikaye oyunu: "Favori sonbahar tatlini se¢."
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2025 stratejisi

4. Ceyrek: Ekim - Aralik

Tema: Mevsimsel Lezzetleri ve Yilbasina
Haziruklan

€kim Sonbaharin Renkleri Balkabakl tatlilarin 6ne ¢ikarilmasi.

Ekim ayi kahve ve tatli eslesmesi onerileri.

"Sonbaharin en tatli ani" yarismasi: Fotograf paylasimlarina édul.
Kasim Sicaclk Sohbetler Cay saati tatlilari ve menu onerileri.

"Kisa Hazirlik Kutulari"

(tatli + kahve) tanitimi.

Kis menusunden ilk tanitimlar: Sicak cikolata ve kurabiyeler.
Aralik KI§II’1 Tatli RitUelleri Kis Ozel Kampanyasi: Ayin éne ¢ikan Grdnleriicin bir "Kis

INTERI
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Koleksiyonu" kampanyasi duyurusu.

Etkilesim Icerikleri:

“Favori kis tatliniz hangisi?” anketleri.

"Kisin tatli eslikciniz kim?" sorusuyla takipcileri etkilesim
saglamaya tesvik eden postlar.
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Kirkikindi Ziyafet, 20-50 yas arasi orta ve ust gelir grubundan, ézel etkinliklere (dugun, nisan,
dogum gunu vb.) 6nem veren aileler, yeni evli ciftler, kurumlar ve topluluklar gibi genis
musteri kitlesini hedeflemektedir. Markanin misyonu, 6zel anlari unutulmaz kilmak icin kaliteli
hizmet ve lezzetli urunleri modern bir sunumla birlestirmektir. Vizyonu ise Konya ve cevresinde
organizasyon hizmetleriyle en ¢ok tercih edilen, guvenilir ve yenilikci bir marka olmaktir.
Kirkikindi Ziyafet, geleneksel ve modern dokunuslari harmanlayarak, musterilerine konforlu,
zarif ve her butceye uygun organizasyon deneyimi sunar. Musteri memnuniyetine odaklanan
marka, hijyenik, taze ve guvenilir gida hizmeti verirken, organizasyonlarda yeni konseptler ve
cozumlerle fark yaratmayi hedefler. Pazarda, Kirkikindi Ziyafet, Konya'da ézel
organizasyonlarin tercih edilen premium markasi olarak konumlanmayi planlamaktadir.
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Kirkikindi Ziyafet'in gorsel stili, sade ve zarif tasarimlariyla geleneksel motifleri modern cizgilerle
birlestirir, sofralarin estetik sunumunu ve organizasyonlardaki zarafeti vurgulayan gorsellerle
dikkat ceker. Marka arketipi “Bakicit” (The Caregiver) olarak tanimlanir; musterilerinin 6zel anlarini
en 1yl sekilde yasamasini saglamak icin duyarli ve guven veren, kaliteli hizmnet sunan bir markao
karakteri benimsiyor. Tonu, genis kitlelere hitap eden samimi ve sicak bir dil kullanarak guven
verir, 0zel etkinliklerde kusursuz hizmet sunumuna vurgu yapar. Zarif ve profesyonel bir sekilde,
modern hizmet anlayisiyla geleneksel degerleri birlestiren bir iletisim tarzina sahiptir.
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2025 stratejisi

Tema:

Yila Mutlu Baslangiclar

1. Ceyrek: Ocak - Mart

Ocak

Subat

Mart

INTERI
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Yeni Yil, Yeni Umutlar

Askin ve Sevginin Ayl

Ramazan'a Hazirlik

Ozel gun organizasyonlarina dair yilin ilk planlarini yapmaya
yonelik cagrilar.

Nisan, dugun sezonu planlamalari igin "€rken Rezervasyon"
kampanya duyurulari.

Ic mekdan dekorasyonlari ve masa duzenlerinden zarif kareler
paylasimi.

Sevgililer GUnu’'ne 6zel kucuk organizasyon paketleri tanitimi.
“14 Subat Sevgililer Gunu’'nde Surpriz Organizasyonlar" fikirleri.
Nisan torenleri icin 6neri videolari ve musteri yorumlarina dayali
icerikler.

Mart ayinin Ramazan dncesine denk gelmesi nedeniyle iftar ve
sahur organizasyonlari icin paket onerileri.

Ramazan’a 6zgu geleneksel lezzet tanitimlari (6zellikle Konya
mutfagi vurgusu).

Kirkikindi'nin misyonu ve degerlerini anlatan icerikler (aile,
paylasim, huzur vurgusu).
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2025 stratejisi

2. Ceyrek: Nisan - Haziran

Tema: Bereket ve Mutluluk

Nisan Ramazan'in Bereketi Ramazan boyunca iftar organizasyonlarinin gérselleri ve 6zel
menu tanitimlari.
Kirkikindi'nin Ramazan sofralarina sundugu degerler
MuUsteri deneyim videolar:: “Bu Ramazan'da Kirkikindi'de
Birlikteyiz!"
Ramazan ayina uygun bilgi icerikleri (iftar saatleri, Ramazan'da
saglikli beslenme).

mdyIS Bag yram ﬂe§esi Bayram organizasyon paketleri ve aile etkinliklerine yonelik
icerikler.
Tatli ve geleneksel lezzet tanitimlari: “Bayram Sofraniz Icin Ozel
Tatlar.”
Kirkikindi'nin degerlerine uygun “Birlikte Guzeliz” mesajl tasiyan
videolar.

Haziran Yaza Merhaba! Acik hava dugun ve organizasyon konseptleri (dogum gund,

INTERI
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nisan onerileri).
Yaz sezonunda kir dugunlerine yonelik paket duyurulari.

Yaz menulerinde 6ne ¢cikan hafif ve serinletici lezzetlerin tanitimi.
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2025 stratejis

1 | 3. Ceyrek: Temmuz - Eylul

Tema: Unutulmaz Yaz Organizasyonlari
Temmuz Mutlu Anlar Igin Bir Aradayiz DUJUun ve nisan konsept videolar:: “Sizin Icin En Ozel GUNU
Planliyoruz.”
Fotograf cekimi dnerileri, Kirkikindi mekanlarinin gérsel kullanimi.
QQUSI'.OS Yaz | ezzetleri Yaz davetlerinde hafif yemek ve tatli onerileri.
Musteri hikayeleri ve organizasyonlarin éne ¢cikan anlari.
Gylt’]l Sonbahara Hazirlik Sonbahar dugun ve organizasyonlari icin erken planlama
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icerikleri.
Mekan dekorasyonu ve sonbahara ézel masa konseptleri.
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2025 Stl‘EthiiSi 4. Ceyrek: Ekim - Aralik

Tema: Kisin Sicacik Organizasyonlari

Ekim KI§ Davetlerine Hazir Misiniz? Kis konseptli organizasyonlar icin goérsel ilham.
Dogum gunu ve ézel davet paketlerinin tanitimi.

Kasim Samimi KI§ Sofralari Ic mekan organizasyonlari icin sicak ve samimi kareler.
Ozel gunleri kisa uygun yemekler ve menu énerileriyle
Zzenginlestirme.

Aralik Seb-i Arus ve Ulllh Sonu Seb-i Arus etkinlikleriyle ilgili duyurular ve kulturel icerikler.
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Yilin 6ne ¢ikan organizasyonlarindan derlenen “Kirkikindi ile
Gecen Unutulmaz Anlar” video ve fotograf serileri.
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konbeltas x interio
trafiker avantajlart



trafiker avantajlars

- Pazar arastirmalari ve rekabet analizi
- Marka degeri ve imayi takibi

- Etkinlik ve kampanya takibi

- Cekimlerde koordinasyon ve katilim

- Post-produksiyon takibi

- Sosyal medya yonetimi

INTERIO

- Sube ziyaretleri
- Toplant! katilimi ve not alimi

- Google yorumlari ve internet
yorumlar! takibi

- Dijital pazarlama ve reklam yonetimi

. Ic iletisim ve koordinasyon
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Tesekkurler
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KURUMSAL REKLAM HiZMETLERI




