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· billboard çalışmaları



QR Kod ile Etkileşimli AR Deneyimi

QR kod teknolojisi ile artırılmış gerçekliği (AR) bir araya getirerek 
kullanıcıların dijital ve fiziksel dünyalar arasında etkileşim kurmasını 
sağlıyoruz. QR kodu tarayan kullanıcılar, cihazlarında anında AR içeriklere 
erişerek, görselleştirilmiş bilgileri keşfetme ve deneyimleme fırsatı 
bulurlar.



Etkileşimli Deneyim ve Yenilikçi
Tasarım Hedefleri

İnteraktif Deneyim Sunumu: QR kodun büyük ve dikkat çekici şekilde 
tasarlanmasıyla vatandaşların tarama yapmasını hedeflemekteyiz. Bu sayede pasif 
bir görsel yerine, aktif bir kullanıcı deneyimi sunmayı amaçlıyoruz.

Artırılmış Gerçeklik (AR) Teknolojisi Kullanımı: QR kod tarandıktan sonra AR 
teknolojisiyle balina ve diğer hayvanların canlanmasını sağlayarak, ziyaretçileri 
bilim ve teknoloji ile etkileşim kurmaya yönlendirmeyi hedeflemekteyiz.



Etkileşimli Deneyim ve Yenilikçi
Tasarım Hedefleri

Merak Uyandırıcı Tasarım: QR kodun görsel tasarıma entegre edilerek dikkat 
çekici boyutta kullanılmasıyla insanların merakını artırmayı ve etkileşim oranını 
yükseltmeyi hedeflemekteyiz.

Eğitim ve Eğlenceyi Birleştirme: LEGO hayvan figürlerinin AR ile canlanması yoluyla, 
hem çocuklara hem de yetişkinlere eğlenceli bir öğrenme deneyimi sunmayı 
hedeflemekteyiz.



Etkileşimli Deneyim ve Yenilikçi
Tasarım Hedefleri

Yenilikçi Marka İmajı: Modern bir yaklaşım benimseyerek, Konya Bilim Merkezi'nin 
yenilikçi ve ileri görüşlü bir kurum olduğunu vurgulamayı hedeflemekteyiz.

Farklılaşma: Klasik bir billboard tasarımının ötesine geçerek, interaktif bir kampanya 
oluşturmayı ve diğer açık hava reklamlarından sıyrılarak fark edilirlik sağlamayı 
hedeflemekteyiz.



Etkileşimli Deneyim ve Yenilikçi
Tasarım Hedefleri

Dijitalleşmeye Uyum: Mobil cihazlar aracılığıyla kullanıcıları etkileşime geçirecek 
QR kodlar ve AR teknolojisiyle, dijital dönüşüme uyum sağlamayı hedeflemekteyiz.

Hedef Kitleyi Çekme: Çocuklar ve gençlerin dikkatini çekecek LEGO ve AR gibi 
unsurlar kullanarak, kampanyanın hedef kitlesine ulaşmasını kolaylaştırmayı 
hedeflemekteyiz.

Bilim ve Teknolojiyi Günlük Hayata Entegre Etme: Bilimi yalnızca sergi alanında 
değil, günlük hayatın bir parçası haline getirerek insanları bilimle etkileşim 
kurmaya yönlendirmeyi hedeflemekteyiz.
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· kullanım önerileri



Billboard

Neden Tercih Edilmemeli?
Hareket halindeki araçların olduğu bölgelerde QR kodun taranması zordur. Ancak 
yayaların yoğun olduğu, durma ihtimali olan alanlarda kullanılabilir.

Kullanım Yerleri:
Trafik ışıklarının bulunduğu kavşaklar ve yaya trafiğinin yoğun olduğu meydanlar.



Megalight

Neden Tercih Edilmeli?
Hem aydınlatmalı yapısıyla dikkat çeker hem de duraklama alanlarında 
bulunması, QR kodun taranmasını kolaylaştırır.

Kullanım Yerleri:
Otobüs duraklarının yakınındaki ışıklı reklam panoları, yayaların yoğun 
olduğu bölgeler.



Önerilmeyen Lokasyonlar

Hızlı araç trafiğinin olduğu otoyol kenarları ve anayollar.
Hareketin yoğun olduğu bölgelerdeki billboard alanları.
Bu kampanya için CLP ve Megalight ağırlıklı kullanılmalı, Billboard ise 
yalnızca stratejik duraklama alanlarında yer almalıdır.




